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Все люди производят контент, и они же 
его потребляют. Термин prosumer (producer = 
consumer), выдуманный Маршаллом Маклю-
эном, а потом поддержанный Тоффлером, — 
уже обыденность. Сегодня журналистами ста-
ли все. Сейчас заметка, например, о жизни по-
пулярной фотомодели, пользуется у немалой 
части населения большей популярностью, чем 
какой-либо другой, более интеллектуальный и 
информативный продукт.

Современные медиа стремятся произво-
дить специальный контент для определённой 
аудитории. Так, разрабатывается система «Ян-
декс Дзен», которая использует искусствен-
ный интеллект, чтобы адресно донести кон-
тент до определённого потребителя. Традици-
онные медиа уже потеряли монополию на соз-
дание информационного контента и его разме-
щение. Так, согласно статистике, больше все-
го просмотров имеет главная страница интер-
нет-издания со списком заголовков актуаль-
ных новостей, а не сами новости. Эту функ-
цию давно взял на себя «Яндекс», где в соот-
ветствующем разделе приводятся заголовки 
наиболее популярных новостей, и статистика 
просмотров у него гораздо выше, чем у элек-
тронных СМИ. 

Интернет-сайты как форма подачи инфор-
мации исчезнут гораздо быстрее, чем печат-
ные СМИ, поскольку у бумажных изданий 
сформирована постоянная аудитория, которая 
продолжит пользоваться ими и в будущем, в 
то время, как читатели сайтов с лёгкостью пе-

рейдут на другие, более удобные и современ-
ные, способы потребления контента. Что ка-
сается носителей информации, то ноутбуки и 
стационарные компьютеры также скоро пе-
рестанут быть широко востребованы индиви-
дуальными пользователями. В последние го-
ды неожиданно для всех в разы выросла по-
пулярность мобильного интернета, и в обозри-
мом будущем потребление информационного 
контента, а также обмен информацией будет 
осуществляться по большей части именно че-
рез мобильные платформы.

Современный представитель молодого по-
коления — поколения Z, как его прозвали мар-
кетологи, — сильно отличается от «миллениа-
ла», который уже дожил до 30 лет. Этот поль-
зователь Z не запоминает адреса сайтов — он 
читает новости в ленте и больше привык рас-
считывать на алгоритмы, которые подбирают 
тексты на основании его предыдущего выбо-
ра, чем на выбор редактора.

Основы журналистики в целом не измени-
лись, хотя сегодня контент — это только на-
чало работы. Раньше журналист писал статью, 
и это было результатом его работы. Сегодня 
статья — начало процесса, за которым следу-
ет публикация в социальных сетях, обсужде-
ние, критика. Раньше журналистику олицетво-
ряли эксперты, которые в студии на фоне зе-
леного экрана объясняли людям, как устроен 
мир. Сегодня в центре внимания — сами лю-
ди и их собственные интересы.

Сегодня засилье каналов информации при-
водит к тому, что читатель скучает по запаху 
свеженапечатанной газеты и шелесту настоя-
щих страниц. Это приводит к новому расцве-
ту «зинов» — издающихся небольшим тира-
жом самодеятельных журналов, часто созда-
ваемых небольшими непрофессиональными 
коллективами без коммерческих задач. Па-
радоксально, но, чем больше Интернет вли-
яет на нашу жизнь, тем сильнее нам хочется 
отключиться от кабеля и почитать старый до-
брый печатный журнал.

На  д е ж д а  С к р и п н и к о в а

Сегодня плотность информа-
ции выросла настолько, а спо-
собность воспринимать слож-
ное знание так снизилась, что 
появились люди, которые со-
всем не понимают друг дру-
га, хотя и разговаривают на 
одном языке. Каждый стре-
мится формировать свое ме-
диапространство, у всех есть 
свои домены, медиа, плат-
формы и подборки новостей. 

Тренды, которые 
ведут нас в будущее

o	� Рост спроса на фильтрацию 
информации.

o	� Растет «плотность» 
информации.

o	� Увеличение внимания  
к локальным новостям.

o	� Индивидуализация 
контента и агрегации.

o	� Рост числа медиа-платформ 
и конкуренции за одного 
и того же пользователя.

o	� Совмещение 
пользовательского и 
редакционного контента.

o	� Производителей 
контента все больше.

o	� Увеличение числа каналов 
распространения.

К с е н и я  
К о з ю р и н а

По моему мнению, рекла-
ма должна развиваться, но не 
стоит забывать о человеческих 
чувствах, которые не заменят 
даже самые крутые методы 
создания анимированных ре-
кламных роликов.

Коммерческой рекламе эво-
люция пошла на пользу, новые 
возможности позволили рас-
ширить рынок, привлечь боль-
ше покупателей.

Что касается политической 
рекламы, то обращение к на-
роду непосредственно само-
го кандидата, не заменит ком-
пьютерные технологии. Людям 
нужно видеть «лично» за кого 
отдавать голос и к кому обра-
щаться с вопросами.

Та  т ь я н а  
Па  к

На мой взгляд, все меньше 
людей используют телевизор 
для просмотра каких-либо но-
востей или шоу-программ. В 
век новых технологий, во мно-
гих случаях, телевизоры, ноут-
буки, компьютеры и т.п. — за-
меняет смартфон.

В одном гаджете можно со-
считать десятки программ, ко-
торые помогут всю работу про-
изводить именно в нем. Уни-
кально! Но важно использовать 
этот технологический прорыв с 
пользой для себя. Прогресс не 
стоит на месте: ОТ звонков и 
браузеров ДО съемок фильмов 
и клипов на смартфон!

В и к т о р и я 
Д о б ы ч и н а

Я считаю, что роботы — 
очень важное изобретение 
человека. Это по-настоящему 
уникальные создания. А вы 
знали, что уже сейчас робот-
журналист способен создать 
статью за 2–3 секунды? Пер-
вые роботы-журналисты уже 
работают в больших компани-
ях: кто-то ведет свою рубрику, 
которую все еще контролиру-
ет человек, а кто-то уже берет 
интервью. Конечно же, внедре-
ние роботов потеснит некото-
рых специалистов, но далеко 
не всех. Да, робот — это точ-
ный, быстрый и правдивый ин-
форматор, но пока совсем не 
обладающий творческим под-
ходом к работе. Интересные 
теории и мнения наших сту-
дентов о роботизации.

Настроить картину 
мира «под себя»

Ре­
клам­
ный 
про­
гресс 
стр. 7

Журна­
листы 
против 
машин
стр. 5

ТЕЛЕВИ­
ДЕНИЕ В 
НОВОМ 
ФОР­
МАТЕ 
стр. 6
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К с е н и я  К о з ю р и н а

С развитием постиндустриаль-
ного и информационного об-
щества изменяется и структура 
рынка труда, возникают новые 
профессии. За несколько лет их 
появилось немало. Среди но-
вых профессий, безусловно, 
внимания заслуживает сфера 
рекламы и PR, как одна из наи-
более перспективных. Познако-
мимся с некоторыми из них.

Журна­
листы 
против 
машин

Новое время —  
новые профессии

В и к т о р  К о р о л е в 
1  к у р с

Я считаю, что обильное использование ро-
ботов в сфере журналистики может приве-
сти к потере рабочих мест для людей. Робо-
ты не обладают душой, интересами, взгяда-
ми или мировоззрением. Они не смогут вло-
жить определенный смысл и донести все то, 
что смог бы сделать человек. Ведь мы являем-
ся скульпторами своей души, а у робота есть 
только определенная программа, по которой 
он «живет» и работает.

Та  т ь я н а  Па  к 
2  к у р с

В данной ситуации нельзя обойтись одно-
значным ответом.

Если рассматривать со стороны профессии, 
то робот является врагом для человека, кото-
рый выбрал эту профессию, так как может за-
нять его рабочее место.

Минус роботов-журналистов состоит в том, 
что они не могут общаться эмоционально, чув-
ственно. Все его тексты будут монотонны. По-
мощниками их можно назвать лишь в одном 
случае. Например, проверка текстов на нали-
чие грамматических ошибок или же ответы на 
часто задаваемые вопросы. То есть им может 
быть посильна работа не связанная с людь-
ми напрямую.

Я думаю, роботы-журналисты на данном 
этапе их развития, не являются врагами, но и 
не приносят значимой пользы.

В и к т о р и я  А л т у х о в а 
3  к у р с

В настоящий момент искусственный интел-
лект выступает лишь помощником журналиста 
и выполняет самые простые задачи. Чтобы обе-
спечить работоспособность такой машины, необ-
ходимо создать базу данных, из которой она бу-
дет черпать информацию и выстраивать ее в со-
ответствии с шаблоном. Разумеется, за пределы 
этой базы данных она не уйдет. Плюс ко всему, 
пока роботы не научатся чувствовать и думать 
интуитивно, они точно не смогут заменить жур-
налистов. Возможно, это ждет нас в будущем.

А л е к с а н д р а  С в о б о д а 
4  к у р с

На мой взгляд, в век развивающихся техно-
логий без таких помощников не обойтись, тем 
более, когда от специалиста требуется напи-
сать рутинную статью, процесс подготовки ко-
торой уже не приносит должного удовлетворе-
ния и удовольствия.

Но все же, я думаю, все хорошо в меру, ведь 
каждый человек-журналист индивидуален и 
имеет собственную точку зрения, свой взгляд 
на ту или иную ситуацию, а роботы, зачастую, 
мыслят шаблонно. Я считаю, что автоматизиро-
ванные системы — это одно из самых интерес-
ных и нужных открытий, которое произошло с 
журналистикой за последние годы. Такие «ма-
шины», в любом случае, не заберут работу у про-
фессиональных журналистов, но точно облегчат 
рутинные моменты их труда.

Массовая роботизация всег-
да казалась чем-то далеким 
и фантастическим. Кто бы мог 
подумать двадцать лет назад, 
что люди создадут не толь-
ко помощников для монотон-
ной работы, но и конкурентов 
для самих же себя. Но что же 
будет, если однажды роботы 
полностью заменят журнали-
стов? Есть одна любопытная 
теория, которая дает ответ на 
этот вопрос. В ней говорится о 
том, что в будущем люди по-
просту перестанут нуждать-
ся в журналистах, так как всю 
информацию будут восприни-
мать только на слух, а робо-
ты-журналисты будут писать 
для самих роботов! Звучит, 
как что-то нереальное или 
очень далекое, но само соз-
дание искусственного интел-
лекта тоже было когда-то та-
ким далеким.

Возможно, в будущем не нуж-
но будет создавать большой ре-
дакционный коллектив. Чтобы 
справляться с работой понадобит-
ся только несколько роботов, ко-
торые смогут за месяц создать в 
тысячу раз больше текстов, чем 
десять журналистов и один ре-
дактор, контролирующий точ-
ность выполнения работы, ре-
дактирующий материалы и вно-
сящий живость в сухой текст.

Пока роботы не умеют брать 
интервью, задавать дополнитель-
ные вопросы. Но ученые всерьез 
говорят о том, что через 10 лет 
90 % всех новостных статей будут 
генерироваться роботизирован-
ными программами.

Мы решили узнать мнение 
студентов нашей кафедры о ро-
ботизации в медиасфере и зада-
ли им вопрос: Как вы считаете, 
роботы-журналисты помощники 
или враги?

Подготовила Виктория Добычина

SMM-специалист
Специалист по социальным се-

тям управляет присутствием брен-
да и продвижением в социальных 
каналах. Его задачи — увеличи-
вать охват аудитории, которой ин-
тересен товар или услуга клиента, 
укреплять имидж клиента, обра-
батывать негатив, в том числе — 
«черный PR» в социальных сетях. 
Стремится создать положительный 
имидж заказчику.

Медиа-байер
Специалист по закупке реклам-

ных площадей в средствах массо-
вой информации, который продви-
гает и размещает рекламную про-
дукцию на информационных пло-
щадях. Деятельность медиа-бай-
ера представляет собой работу с 
применением знаний законода-
тельства о рекламе, предпринима-
тельской деятельности, стоимости 
размещения рекламы в средствах 
массовой информации, структуры 
ее деятельности, а также навыков 
ведения переговоров.

Пейджмейкер
Специалист-художник, работа-

ющий в издательствах или реклам-
ном бизнесе. Он трансформирует 
рекламные идеи в привлекатель-
ные сообщения, разрабатывает ху-
дожественную концепцию реклам-
ной программы. В его задачи вхо-
дит иллюстрация художественных 
и рекламных текстов, а для этого 
необходимы художественные спо-
собности, знание компьютерных 
арт-программ, гибкое мышление, 
хорошее цветоразличение.
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Та  т ь я н а  Па  к

Истоки перехода просмотра те-
левизионных передач на смарт-
фон начались с того, как сами 
телевизионщики в своей работе 
постепенно стали переходить на 
использование доступного мно-
гим гаджета.

Медиаэксперт Андрей Ми-
рошниченко пишет: «Индийская 
телестудия NDTV полностью пе-
реключилась на мобильную теле-
журналистику. Все операторы 
и редакторы монтажа уволены. 
Журналисты снимают репорта-
жи на смартфоны.

Оперативность и вездесу-
щесть смартфона, способность 
редактировать и отсылать ви-
део, безусловно, помогут ему за-
менить цифровую камеру. Как 

она заменила в свое время пле-
ночную. Не нужны больше доро-
гостоящие камеры, монтажные 
студии, автобусы прямой транс-
ляции. Идея перейти на смарт-
фоны как инструмент фото- и 
видео-журналистики появилась в 
начале 2010-х.»

Журналист может снимать, 
редактировать и моментально 
публиковать новости с помощью 
смартфона. Для человека, связан-
ного с данной сферой деятельно-
сти, просто необходимо публи-
ковать события в числе первых. 
В этом-то и есть большой плюс. 
Но, где есть плюсы, там кроются 
и минусы. Со смартфоном в руках 
журналист ничем не выделяется 
из толпы. Он не может показать 
внешне к какой профессии отно-
сится, кем работает. Только опре-
деленный документ с печатью и 
подписью может доказать, что он 
является журналистом.

Первый художест­
венный фильм,  

снятый на смартфон
В наши дни не то что смартфо-

ны, но даже подавляющее боль-
шинство «простых» мобильных 
телефонов оснащаются камера-
ми. Несмотря на такую распро-
страненность, максимум, что сни-
мает среднестатистический обла-
датель мобильника — это демон-
страция недр кармана при случай-
ном включении, или же очередное 
«прикольное видео».

Хуман Халил (Hooman Khalili) 
снял полнометражный фильм с по-
мощью мобильной техники. В ка-
честве камеры выбрана Nokia N8, 
спаренная со специально создан-
ной оптической системой. Лента 
называется Olive и повествует о 
жизни маленькой немой девочки.

Телевидение  
в интернете

Все чаще мы наблюдаем, что 
большинство людей смотрят филь-
мы/сериалы в Интернет-простран-
стве. Просмотр, например, филь-
ма в любое удобное время — это 
плюс, так как нам не нужно гнать-
ся за программой телевидения.

Недавно телеканал LIFE полно-
стью перешел на вещание в интер-
нете. Руководители канала видят в 
этом современность и новый фор-
мат, а также уверены в увеличе-
нии своей аудитории.

Смартфон —  
замена телевизору
Американская корпорация 

Wireless Mobi Solutions недавно 
презентовала смартфон под на-
званием Moviphone. Это мобиль-
ное устройство способно заме-
нить большой телевизор, облада-
ющий диагональю до 100 дюймов. 
Секрет новинки в том, что в нее 
встроен полноценный проектор, 
который может проецировать изо-
бражение на любую ровную свет-
лую поверхность. Это значит, что 
использовать его можно букваль-
но везде, начиная от офисного 
помещения и заканчивая дачным 
участком.

Она пришла 
захватить

Первые источники рекламы от-
носятся еще к глубокой древности. 
Египетская, вавилонская и другие 
культуры удивляют высокими тем-
пами развития рекламной инфор-
мации. Ее старались выразить в 
письменном, изобразительном, 
устном видах.

Со становлением рекламы в ХХ 
веке, когда информационные тех-
нологии стали «приходить» в до-
ма и «выходить» на улицы, людей 
склоняют на свою сторону различ-
ные производители товаров/услуг, 
стараясь всеми возможными и не-
возможными методами захватить 
внимание потенциального потре-
бителя.

Прогресс  
на телевидении

Стоит отметить,что в конце XX и 
в начале XXI века в телевизионной 
рекламе снимались не только из-
вестные люди,но и использовалась 
графика и рисованные герои. Это 
была реклама кукурузы, напоми-
навшая короткометражный фильм 
с элементёами «мюзикла». Первые 
советские рекламные ролики бы-
ли направлены на продвижение ис-
ключительно отечественных това-
ров, таких как автомобиль «Волга». 
Это была рисованная реклама. Из-
за отсутствия какой-либо конку-
ренции необходимость такого ро-
да рекламы отпадала сама собой.

Позже стали снимать коммер-
ческую рекламу — серии роли-
ков, объединенных одной режис-
серской идеей.

В конце 1990-х годов россий-
ские телезрители увидели, воз-
можно, первую, настоящую соци-
альную рекламу. Она занимала от 
2 до 3 минут, в ней были задей-
ствованы любимые актеры и не-
затейливые, близкие сердцу жан-
ровые сценки.

Стоит отметить, что в конце ХХ 
и в начале XXI века в телевизион-
ной рекламе снимались известные 
люди, но начали использовать гра-
фику, а в рекламе появляются ри-
сованные герои и символы това-
ра. В настоящее время в произ-
водстве рекламы широко приме-
няется компьютерная графика. Ес-
ли сравнить рекламу с разницей 
в 20 лет, то можно заметить ко-
лоссальный прогресс, даже мож-

но сказать — эволюцию реклам-
ного искусства. Однако сегодняш-
ний рекламный рынок отличает-
ся перенасыщенностью, а традици-
онная реклама уже не всегда эф-
фективна. Почему? Сейчас изме-
нилось отношение к ней у самого 
потребителя, который уже не об-
ращает внимания на привычные 
медиа. Сегодня реклама завоевы-
вает все новые и новые платфор-
мы, в первую очередь Интернет.

Говорить ли о минусах? Думаю 
не стоит, каждый выделит свои. 
Но хочу отметить, что фраза «че-
ловеку нужен человек» идеально 
подходит социальной и политиче-
ской рекламе. Участие реальных 
людей в ролике повышает дове-
рие к рекламе на подсознательном 
уровне. Людям интересны другие 
люди и их судьбы, эмоциональные 
переживания. И ни одна «машина» 
не способна заменить чувства, пе-
редать эмоции присущие только 
человеку.

К с е н и я  К о з ю р и н а

Рекламный 
прогресс

Основные плюсы 
рекламного прогресса

 �с помощью компьютерной графики можно 
создать рекламу, не прибегая к съемкам ре-
альных людей

 с помощью ярких захватывающих спецэф-
фектов удается привлечь внимание людей

 в рекламном ролике можно воссоздать кар-
тину любого времени

 �можно наглядно изобразить, что было до ис-
пользования товара или услуги, и что стало после

Телевидение  
в новом формате
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Фантастика или 

реальное будущее?

В и к т о р и я  Д о б ы ч и н а

Многие режиссеры и сценаристы прошло-
го пытались раздвинуть рамки повседневной 
реальности и заглянуть в будущее. И теперь 
у нас есть возможность не только погрузить-
ся в атмосферу старого кино, но и посмотреть 
на мир будущего глазами прошлого.

1995 2021

Фильм Роберта Лонго по одноименному рассказу Уи-
льяма Гибсона. В картине демонстрируется антиуто-
пичный технократический мир, где власть корпора-
ций и информационных технологий сочетаются с со-
циальным расслоением. Сюжет разворачивается в 
2021 году вокруг мнемоника (Киану Ривз) — курьера, 
доставляющего информацию в собственном мозге.

Предсказания: курьеры-мнемоники, путешествия 
по виртуальной реальности, дельфин-киборг.

Реальность: видеозвонки, очки виртуальной 
реальности, компьютеры.

Джонни Мнемоник

1982 2019

Культовый художественный фильм режиссера Рид-
ли Скотта. Действия фильма разворачиваются в 2019 
году. В центре сюжета история детектива из спец
отдела полиции Лос-Анджелеса Рика Декарда (Хар-
рисон Форд), разыскивающего и уничтожающего 
искусственно созданных для тяжелых и опасных ра-
бот андроидов, которых называют репликантами.

Предсказания: летающие автомобили, колонизация 
космоса, репликанты — люди-андроиды.

Реальность: Большие рекламные щиты, внешне 
сходство автомобилей, нескончаемые людские потоки.

Бегущий по лезвию

2009 2018

Фантастический боевик режиссёра МакДжи. Чет-
вёртый кинофильм из серии «Терминатор». Роль 
Джона Коннора исполнил Кристиан Бэйл. В поста-
покалиптическом 2018 году Джон Коннор — один 
из командиров сопротивления — противостоит элек-
тронному мозгу Скайнет и армии терминаторов.

Предсказания: Земля — выженная 
пустыня, дороги инспектируют дроны, 
беспилотные мотоботы, киборги.

Реальность: полноценный искусственный интеллект 
еще не создан, нет угрозы ядерной катастрофы.

Терминатор: Да придет спаситель

1989 2015

Приключенческий фильм режиссера Роберта Зе-
мекиса по сценарию Боба Гейла, вторая часть три-
логии «Назад в будущее». Главный герой Марти 
МакФлай (Майкл Джей Фокс) вместе с Доком и 
Дженнифер отправляются в 2015 год, где непри-
ятности преследуют детей Марти и Дженнифер. 

Предсказания: летающие автомобили, дроны, 
выгуливающие собак, летающие доски-аэроборты.

Реальность: видеозвонок, планшет, 
интерактивные игровые приставки, 
реагирующие на движения тела, гироскутер.
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